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Wie veréffentliche ich ein Buch im Selbstverlag?



Vorbemerkungen

Viele Menschen verspiiren den Wunsch, Thr eigenes Buch zu verdffentlichen. Oftmals miissen die Autoren den
Verlagen dafiir sehr viel Geld zahlen, damit diese es iiberhaupt herausbringen. Die Verlage wollen heutzutage
kein Risiko mehr eingehen. Andererseits kann das Erscheinen im Selbstverlag aber auch deshalb sinnvoll sein,
weil die Verlage den Inhalt mitgestalten wollen und dieses nicht im Interesse des Autors liegt.

Dieser Artikel ist keine ausfiihrliche Abhandlung, was alles beim Schreiben, Drucken und Vertreiben eines
Buches im Selbstverlag zu berticksichtigen ist. Vor- und Nachteile werden nicht diskutiert. Vielmehr werden
auf den néchsten Seiten alle notwendigen Schritte stichwortartig aufgefiihrt sowie zugehorige Kontaktdaten.

Manuskript

* Erstellen der Texte
* Erstellen der Abbildungen (Grafiken und Fotos)
» farbig (RGB/CMYK)
* s/w (Grauskala)
* Erstellen von Tabellen
* Erstellen von Formeln
* Inhaltsverzeichnis (automatisch/manuell)
» Stichwortregister/Index (automatisch)
* Impressum und Vorwort
* Umschlag (Vorder- und Riickseite)
* Umschlagfoto
*  Umschlagtext
* Layout entwerfen
e Umschlag
* Buchinhalt
* Buchformat (Gesamtfldache) - typisch sind 14.8*21 und 17*24 cm
» Satzspiegel (beschrifteter Teil) - mindestens 15 mm Rand rundum (innen eher 20 mm)

Druckvorlage

* PDF-Format
* mit Graustufen fiir s/w-Druck
* mit CMYK-Farben fiir Farbdruck
(RGB funktioniert meistens auch, aber Qualitét nicht sichergestellt)
e diinne Linien priifen
+ Uberdrucken priifen
*  WorpPerrECT beinhaltet guten PDF-Generator
* Worb bendtigt gesonderten PDF-Generator
*  Apost AcroBaT ist das perfekte PDF-Tool fiir Farbdrucke, das sein Geld wert ist
(kostengiinstig ist eine Upgrade-Lizenz auf eine éltere ausldndische Version = Bundle)
www.adobe.de  www.software-software.de
Preise: Standard ab 220.- Euro, Professional ab 390.- Euro
Achtung: Der CHIP-Test weist AcroBat 9.0 Pro nur als knappen Sieger aus. Damit ist das Programm vollig
unterbewertet. Nur Acrosat 9.0 Pro hat die umfangreichen Funktionen fiir eine vollstindige, professionelle
Bearbeitung in der Druckvorstufe. Die preiswerten Programme bieten nur 5-10% davon.
* ein preiswerter PDF-Generator ist CIB por BREWER (bindet sich als Drucker ein)
www.cib.de, Preis = 29.99 Euro

* ein kostenloser PDF-Generator ist PDFCreaTor (bindet sich als Drucker ein)
www.pdfcreator.de
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Druck und Verarbeitung

Papiersorte, z.B.
* Offsetpapier (weil3)
*  Werkdruckpapier
» Bilderdruckpapier
Papiergewicht (Grammatur): iiblich sind 80 g/m? bis 115 g/m?
Digitaldruck: geeignet fiir kleine Auflagen bis 200 und s/w
Offsetdruck: geeignet fiir groBe Auflagen ab 200 und in Farbe
Der Preis steigt mit hoherer Auflage nur minimal, bei Digitaldruck etwas mehr als bei Offsetdruck
Das Format ist so zu wahlen, dass der gesamte Druckbogen optimal genutzt wird, um die Herstellkosten zu
optimieren
Einband
* Softcover (Paperback) - giinstigste Bindung (geeignet bis 250-300 Seiten)
* Hardcover
* Fadenbindung
» Klebebindung - meistens etwas giinstiger, aber nicht immer
Einband wird immer farbig gedruckt = Aushingeschild fiir das Buch !!
Vor- und Nachsatz
Kaschierung (Oberfldchenveredelung)
e matt
» glidnzend
Leseband (bei Hardcover zu empfehlen)
einzeln einschweiflen
(bei Verkauf iiber GroBhindler dringend empfohlen = Schutz vor Staub und Feuchtigkeit)

Auswahl der Druckerei

Ausschreibung kostenlos tiber www.europadruck.com
Empfehlenswerte Druckerei, die sehr gut und trotzdem preiswert arbeiten:
Digitaldruck (s/w):  Bookstation, Inh. Herr Siegmund
www.bookstation.de
siegmund@bookstation.de (Griile von Dr. Wischnewski bestellen)
Preise: Excel-Kalkulation zum Download vorhanden
Offsetdruck (farbig): Druckhaus K&then in Kothen/Anhalt www.koethen.de
Preise: erstellen individuelle Angebote
Preisspanne der Druckereien: 100-250%
Qualitdtskontrolle durch Aushénger und Proofs
Versandkosten beachten

Lagerung und Versand

Lagerplatz vorbereiten

» ausreichende Fliche

» Klima muss stimmen (15-22 °C, 40-60% rel.Feuchte)

Verpackungsmaterial bereitstellen

» fiir Einzelversand (Luftpolstertaschen, Versandkartons fiir Biicher)

» fiir groBBere Mengen an GroBhandel (typisch 8-12 Ex.)

Versandform beachten

* Biichersendung der Deutschen Post (im Inland offen, ins Ausland geschlossen)

» Paket mit Hermes

* Versandkosten mit kalkulieren
e 0.85-4.00 Euro pro Buch im Inland (K&ufer erwartet kostenlosen Versand)
e 2.70 - 12.85 Euro pro Buch ins Ausland
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Preisgestaltung

Bei der Kalkulation des gebundenen Ladenpreises sind folgende Faktoren zu beriicksichtigen:

Druckkosten  4.- bis 15.- Euro pro Buch

ISBN 79.08 Euro inkl. USt (einmalig)

VLB 71.40 Euro inkl. USt (pro Jahr)

Werkzeuge (Software wie Acrobat usw.)

Werbematerialien (Faltblétter ca. 100.- Euro usw.)

Pressemitteilung (iiber Pressebiiros 300.- bis 500.- Euro)

Héndlerrabatte (Einzelhédndler ca.25-30%, GroBhéndler ca. 50%)
Versandkosten bei kostenlosem Versand

Zahlungsrisiko bei Bezahlung gegen Rechnung

Freiexemplare (Pflichtexemplare, Eigenbedarf, Rezensionsexemplare, usw.)
Preisbindung bei Biichern in Deutschland und Osterreich (BuchPrG: http:/bundesrecht.juris.de/buchprg)

Anmeldung

ISBN

Fiir einen erfolgreichen Vertrieb muss das Buch eine ISBN haben: www.german-isbn.de
ISBN rechtzeitig vor Drucklegung beantragen, da es ins Impressum und aufs Cover gedruckt werden muss.
Ein Strichcode ist nicht erforderlich. Strichcode (Barcode) iiber www.tux.org/~milgram/bookland generierbar.

VLB
Fiir einen erfolgreichen Vertrieb sollte das Buch beim ,,Verzeichnis Lieferbarer Biicher” angemeldet werden.
Einige Kontaktadressen sind: www.vib.de www.buchhandel.de vib@mbv-online.de

Pflichtexemplare

* Die deutsche Bibliothek, F1, Erwerb und FormalerschlieBung, Adickesallee 1, 60322 Frankfurt/Main
(2 Pflichtexemplare)

» Landesbibliothek (1 Pflichtexemplar)
z.B. Schleswig-Holsteinische Landesbibliothek, Frau Kerstin Dummann, Wall 47-51, 24103 Kiel

Borsenverein

Anmeldung beim Borsenverein des Deutschen Buchhandels ist nicht erforderlich: www.boersenverein.de

Verkehrsnummer

Eine Verkehrsnummer als Selbstverlag ist nicht erforderlich.

Banger-Verlag

Eine Registrierung als verlag bei Banger ist nicht erforderlich, aber sinnvoll.
Es entstehen keine Kosten. www.banger.de

VG-Wort

VG-Wort ist die Verwertungsgesellschaft fiir urheberrechtlich geschiitzte Druckerzeugnisse (wie die GEMA
bei Tontragern). Es ist ratsam, sich dort zu registrieren und jéhrlich bis Ende Februar die veroffentlichten
Biicher anzumelden. Geht online ebenso wie mit Papierformular. Pro Buch ist im Sektor Wissenschaft mit
ca. 250.- Euro Vergiitung zu rechnen. www.vgwort.de
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Vertriebswege

Direktvertrieb

* Vereine, zu denen man Kontakte pflegt
¢ Horerschaft in Universitdten, FHS und VHS
e Privates und berufliches Umfeld

Buchhandel

* miissen einzeln akquiriert werden
» Kataloge der Buchhéndler umfassen VLB, Libri und KNV

GroRhandel

e Libri www.libri.de

« KNV Aufnahme ins Barsortiment beantragen bei:
Koch, Neff & Volckmar GmbH, Abt. Einkauf, SchockenriedstraB3e 37, 70565 Stuttgart
www.knv.de verlagsdaten@knv.de titelmeldung@knv.de (verwenden Excel-Vorlage)

* Die Aufnahme ins so genannte Barsortiment ist bei Libri leichter als bei KNV.
» Der Rabatt betriigt ca. 50% bei kostenlosem Versand - ggf. kommen weitere Gebiihren hinzu.

Weiterleitung
Bestellung des Buchhandels konnen auch nur weitergeleitet werden:
e {iber KNV - kostenlos, KNV-Service: www.buchkatalog.de
www.knv.de/ content/page 2102 de.htm
» {iber IBU - wenige Cent pro Bestellung: www.ibu-service.de

Amazon Marketplace

Hier kann sich der Autor anmelden und seine Biicher direkt uber die Seite von Amazon verkaufen.
Nihere Informationne iiber die verschiedenen Varianten unter www.amazon.de.

Informationen zum Buch an Online-Handler

* Amazon Verlagsservice:
katalog-buch@amazon.de www.amazon.de/gp/content-form

* Amazon Searchinside!
Die ersten Seiten des Buches und das Inhaltsverzeichnis werden als PDF an Amazon gesendet und stehen
im Internet zum Reinbléttern zur Verfiigung.
Ansprechpartnerin: Frau Anne Stirnwies annestir@amazon.de

* VLB
Die ins Internet einstellbaren Dokumente beginnen alle mit der ISBN-Nummer ohne Zwischenzeichen,
gefolgt von einer Bezeichnung: 9783000278273 .jpg (Bild vom Umschlag)
9783000278273 _Annotation.pdf, 9783000278273 _Autorenportrait.pdf, 9783000278273 Register.pdf,
9783000278273 Inhaltsverzeichnis.pdf, 9783000278273 Leseprobe 01.pdf (mehrere moglich).

¢ Buch.de
Viele Online-Héndler haben einen gemeinsame Basis bei www.buch.de.
Dazu gehoren z.B. www.buecher.de, www.thalia.de, www.bol.de usw.
Ansprechpartner: Herr Jochen Schwefing schwefing@buch.de
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* Zahlungskonditionen

» Esist bei Selbstverlagen durchaus iiblich, dass diese vom Buchhandel bei Bestellungen Vorauszahlung
verlangen. Meine Erfahrungen aus Zeiten, wo ich noch auf Rechnung mit Bitte um sofortige Bezahlung
lieferte, ergaben folgenden Statistik:

25% zahlten binnen einer Woche, 25% zahlten binnen vier Wochen, 25% zahlten binnen zwei Wochen
nach der ersten Mahnung, die ich nach vier Wochen versendete, 15% zahlten erst nach der zweiten
Mahnung und 10% tiberhaupt nicht.

Es mag sein, dass dieses kein représentativer Ausschnitt ist, aber er reichte mir aus, nur noch gegen
Vorausbezahlung zu liefern. Selbst in diesem Falle, wo ein Kunde auf das Buch wartet und der Buchhind-
ler Geld verdient, muss ich manchmal immer noch einige Wochen warten und nachfragen.

» Rabatt darfnur an Hindler gegeben werden. Der GroBBhandel gewidhrt 35%, bei Selbstverlag gentigen aber
nach meiner Einschitzung bei Einzelbestellung auch 20-25% zzgl. Versandkosten. Friither habe ich sogar
bei kostenlosem Versand nur 10% gewihrt.

Rabatt an Schulen ist in geringem Malle gemaf3 BuchPrG moglich.

Werbung
« Faltblatter 2500 Ex. fiir 132.- Euro inkl. USt und Versand www.hot-flyer.de
¢ Plakate 100 Ex. DIN A3 fiir 40.- Euro inkl. USt und Versand

* Anzeigen (nur lohnend in Fachzeitschriften - meist zu teuer fiir Selbstverlage)

* Pressemitteilungen
* Pressebiiros = Redaktion + groBe Verteiler = 300.- bis 500.- Euro
* www.openPR.de = Text selbst erstellen = kostenlos
» Fachzeitschriften direkt anschreiben (Rezensionsexemplar nur auf Anforderung)
* Rundfunkanstalten direkt anschreiben
* nur als Briefpost, nicht als E-Mail (geht unter)
» Faltblatt beifiigen
» wenn E-Mail, dann mit einigen Leseproben im PDF-Format (diese nicht als einfachen Text-Link ins Mail
setzen, sondern als Bild-Link der stark verkleinerten Seite (sozusagen als Vorschau)
* Pressetexte muss direkt druckbar sein (Journalisten haben wenig Zeit)

*  Amazon, Searchlnside!, Buch.de, VLB usw. sind wichtige Werbetrdger (siche Anmeldung)
» Frankfurter und Leipziger Buchmessen lohnen sich eher nicht

* Buchhandlungen scheuen das Risiko, die Biicher ins Regal zu stellen. Buchhandlungen 1-2 Plakate und 10-20
Faltblatter zusenden sowie die Konditionen fiir Hindlerrabatt. Ein Platz fiir ein A3-Plakat ist immer gegeben.
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